
หลักสูตร 

จำนวนหน&วยกิตรวมตลอดหลักสูตร 135 หน&วยกิต 

3.1.1  โครงสร0างหลักสูตร   

หลักสูตรทางวิชาการ 

จำนวนหน&วยกิตรวมตลอดหลักสูตร                                135   หน&วยกิต 

ก.  หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป         30    หน@วยกิต 

กลุ&มวิชาภาษาอังกฤษ  9 หน&วยกิต 

กลุ&มวิชาบังคับ                                     15 หน&วยกิต 

กลุ&มวิชาเลือก  6    หน&วยกิต 

ข.  หมวดวิชาเฉพาะ          96   หน@วยกิต   

 กลุ&มวิชาแกน                                        36    หน&วยกิต 

 กลุ&มวิชาเฉพาะดHาน-บังคับ                        30   หน&วยกิต 

 กลุ&มวิชาเฉพาะดHาน-เลือก                         15    หน&วยกิต 

 กลุ&มวิชาโท                                           15   หน&วยกิต 

ค.  หมวดวิชาเลือกเสรี                                        9    หน@วยกิต   

 
 3.1.2  รายวิชา 

หลักเกณฑOการกำหนดรหัสของวิชาในหมวดวิชาเฉพาะของสาขาวิชาการส่ือสารตรา มีดังน้ี 

1. กำหนดรหัสไวH 5 ตัว  2 ตัวแรกเปYนตัวอักษร และ 3 ตัวหลังเปYนตัวเลข เช&น สต.201 

2.  อักษร  2 ตัวแรก หมายถึง สาขาวิชา เช&น สต. หมายถึง สาขาวิชาการส่ือสารตรา 

  3.  ตัวเลข 3 ตัวหลัง หมายถึงเลขกำกับรายวิชาโดยเลขตัวแรกหมายถึงชั้นป\ของนักศึกษาและ

ตัวเลขสองหลักหลังหมายถึงเลขกำกับรายวิชา 

4.  กลุ&มวิชาเลือกเสรี กำหนดรหัสไวH 5 ตัว ตัวเลข 3 ตัวหลังหมายถึงเลขกำกับรายวิชา 

 

 

 3.1.3  รายวิชาในหลักสูตร 

 ก. หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 30  หน@วยกิต 

กลุ@มวิชาภาษาอังกฤษ (9 หน@วยกิต) หน&วยกิต (บรรยาย–ปฏิบัติ–ศึกษาดHวยตนเอง) 

อก.011 ภาษาอังกฤษเชิงปฏิบัติ 3 (2 – 2 – 6) 

EN 011       English in Action 

อก.012 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 3 (2 – 2 – 6) 

EN 012       English for Daily Life 

อก.013 ภาษาอังกฤษเพ่ือการถ&ายทอดความคิด 3 (2 – 2 – 6) 

EN 013       English for Expressing Ideas 
 



กลุ@มวิชาบังคับ (15 หน@วยกิต) หน&วยกิต (บรรยาย–ปฏิบัติ–ศึกษาดHวยตนเอง) 

ศท.111 คุณค&าแห&งบัณฑิต 3 (3 – 0 – 6) 

GE 111        Value of Graduates 

ศท.112 เทคโนโลยีสารสนเทศกับโลกอนาคต 3 (3 – 0 – 6) 

GE 112       Information Technology and the Future World 

ศท.113       ภาษาไทยเพ่ือการสรHางสรรคO                                                                    3 (3 – 0 – 6) 

GE 113       Thai Language for Creativity 

ศท.114 พลเมืองไทย พลเมืองโลก 3 (3 – 0 – 6) 

GE 114       Thai Citizens, Global Citizens 

ศท.115 สุนทรียภาพแห&งชีวิต 3 (3 – 0 – 6) 

GE 115       The Art of Life 

 

กลุ@มวิชาเลือก (6 หน@วยกิต) หน&วยกิต (บรรยาย–ปฏิบัติ–ศึกษาดHวยตนเอง) 

ศท.116       ทักษะความเปYนผูHนำ                                                                          3 (3 – 0 – 6) 

GE 116       Leadership Skills 

ศท. 117      คณิตศาสตรOในชีวิตประจำวัน                                                                3 (3 – 0 – 6) 

GE 117       Mathematics for Daily Life   

ศท. 118      ชีวิตและสุขภาพ                                                                                3 (3 – 0 – 6) 

GE 118       Life and Health  

ศท.119       ภูมิป�ญญาไทยและเศรษฐกิจสรHางสรรคO                                                     3 (3 – 0 – 6) 

GE 119       Thai Wisdom and Creative Economy 
 

 ข.หมวดวิชาเฉพาะ   96 หน@วยกิต 

กลุ@มวิชาแกน (36 หน@วยกิต) หน &วยก ิต (บรรยาย–ปฏิบ ั ติ–ศ ึกษาด Hวย

ตนเอง) 

อก.303       ภาษาอังกฤษสำหรับวิชาชีพนิเทศศาสตรO           3 (3 – 0 – 6)                        

EN 303 English for Communication Arts Profession 

นศ.001 การส่ือสาร: แนวคิดทฤษฎีและการปฏิบัติ                                                    3 (3 – 0 – 6)                        

CA 001 Communication: Theories and Practices 

นศ.002 กฎหมายและจริยธรรมส่ือ   3 (3 – 0 – 6)                        

CA 002 Media Law and Ethics  

นศ.003 ศิลปะแห&งการพูด   3 (3 – 0 – 6)                        

CA 003 Art of Speaking 

นศ.004 การถ&ายภาพดิจิทัล                                                                              3 (2 – 2 – 6) 

CA 004 Digital Photography 

นศ.005 ศิลปะแห&งการเล&าเร่ือง   3 (3 – 0 – 6)                        



CA 005 Art of Storytelling 

นศ.006 การส่ือสารการตลาดในยุคดิจิทัล   3 (3 – 0 – 6)                        

CA 006  Marketing Communications in Digital Age 

นศ.007 การรูHเท&าทันส่ือและขHอมูลข&าวสาร   3 (3 – 0 – 6)                        

CA 007 Media and Information Literacy 

นศ.008 แนวโนHมเทคโนโลยีดHานการส่ือสาร   3 (3 – 0 – 6)                        

CA 008  Trends in Communication Technology 

นศ.009 ส่ือและธุรกิจบันเทิง     3 (3 – 0 – 6)                        

CA 009 Media and Entertainment Business   

 

เลือกเรียน 2 วิชาท่ีตรงกับสาขาวิชาเอกและวิชาโทของตนเอง (6 หน@วยกิต)  

นศ.111     การประชาสัมพันธOเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 111     Introduction to Public Relations 

นศ.112     วารสารศาสตรOเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 112     Introduction to Journalism 

นศ.113     การโฆษณาเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 113     Introduction to Advertising 

นศ.114     ศิลปะการแสดงเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 114     Introduction to Performing Arts 

นศ.115     วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนOเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 115     Introduction to Broadcasting 

นศ.116     ภาพยนตรOเบ้ืองตHน   3 (3 – 0 – 6) 

CA 116     Introduction to Film 

นศ.117     การสรHางตราและการส่ือสารตรา 3 (3 – 0 – 6) 

CA 117     Branding and Brand Communications   

 

กลุ@มวิชาเฉพาะด0าน-บังคับ (30 หน@วยกิต) หน&วยกิต(บรรยาย–ปฏิบัติ–ศึกษาดHวยตนเอง) 

สต.201 การบริหารตราเชิงกลยุทธO 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 201   Strategic Brand Management  

สต.202 ความคิดสรHางสรรคOและการเล&าเร่ืองตรา 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 202   Creativity and Brand Storytelling   

สต.203 การทำความเขHาใจมนุษยOเชิงลึกและการประยุกตOใชHกับตรา  3 (3 – 0 – 6)                        

BD 203    Human Insight and Brand Implications   

สต.204 กลยุทธOช&องทางการส่ือสารและสัมผัสแห&งตรา   3 (3 – 0 – 6)                        

BD 204    Brand Channels and Sense Strategy   



สต.301 การวิจัยการส่ือสารตรา 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 301  Brand Communications Research 

สต.302 การออกแบบเอกลักษณOตรา 3 (2 – 3 – 6)  

BD 302 Brand Identity Design 

สต.303 การสรHางและการส่ือสารตราองคOการ  3 (3 – 0 – 6)                        

BD 303  Corporate Branding and Brand Communications 

สต.401 การวางแผนการรณรงคOเพ่ือการส่ือสารตรา     3 (3 – 0 – 6)                        

BD 401        Brand Communications  Campaign Planning 

สต.402 การฝ�กงานดHานการส่ือสารตรา      3 (0 – 36 – 0)                        

BD 402        Brand Communications Professional Internship  

สต.403 การเร่ิมตHนธุรกิจและการสรHางตรา 3 (0 – 9 – 5)                        

BD 403        Business Startup and Branding 

สต.404 สัมมนาการสรHางและส่ือสารตรา 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 404        Seminar in Branding and Brand Communications 

 

กลุ@มวิชาเฉพาะด0าน-เลือก (15 หน@วยกิต) หน&วยกิต(บรรยาย–ปฏิบัติ–ศึกษาดHวยตนเอง) 

            นักศึกษาตHองเรียน 3 วิชาท่ีหลักสูตรกำหนด และใหHเลือกเรียน 2 วิชาจาก 4 วิชา 

สต.311 การจัดการคุณค&าตรา 3 (3 – 0 – 6)  

BD 311 Brand Equity Management 

สต.312 ทักษะการเจรจาต&อรองและการนำเสนองาน 3 (3 – 0 – 6)   

BD 312  Negotiation and Presentation Skills 

สต.321 การสรHางสรรคOเน้ือหาและการผลิตส่ือดิจิทัล  3 (2 – 3 – 6)   

BD 321  Digital Content Creation and Media Production    

สต.411     การส่ือสารตราระดับโลก 3 (3 – 0 – 6) 

BD 411         Global Brand Communications   

สต.412     การสรHางตราดิจิทัล                     3 (3 – 0 – 6) 

BD 412        Digital Branding  

สต.421        การสรHางประสบการณOร&วมและความผูกพันกับตรา                  3 (3 – 0 – 6)      

BD 421        Brand Experience and Engagement 

สต.422        การสรHางตราบุคคล                     3 (3 – 0 – 6) 

BD 422        Personal Branding  

 

กลุ@มวิชาโท (15 หน@วยกิต)   

 นักศึกษาสามารถเลือกเรียนไดHจาก  

 1) กลุ&มวิชาท่ีสาขาอ่ืนของคณะฯ อนุมัติใหHเปYนวิชาโท 



 2) กลุ&มวิชาท่ีสาขาของคณะอ่ืน อนุมัติใหHเปYนวิชาโท 

 3) กลุ&มวิชาท่ีสาขาการส่ือสารตรากำหนดใหHเปYนวิชาโท (ยกเวHนนักศึกษาท่ีเรียนวิชาเอกการส่ือสารตรา)  

 

ผู0รับผิดชอบกลุ@มวิชาโท 

 ผู&ช&วยศาสตราจารยOเสริมยศ ธรรมรักษO 

 -  นศ.ม. (การโฆษณา) จุฬาลงกรณOมหาวิทยลัย, 2543 

 -  นศ.บ. (การโฆษณา) เกียรตินิยมอันดับ 1 มหาวิทยาลัยกรุงเทพ, 2537 

 

 วิชาโทการส่ือสารตรา (สำหรับนักศึกษาท่ีไม&ไดHเรียนสาขาวิชาการส่ือสารตรา) นักศึกษาจะตHองเลือกเรียน  

5 รายวิชาตามท่ีสาขาวิชาการส่ือสารตรากำหนดใหHดังน้ี  

  หน&วยกิต(บรรยาย–ปฏิบัติ–ศึกษาดHวยตนเอง) 

สต.201 การบริหารตราเชิงกลยุทธO 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 201   Strategic Brand Management  

สต.204 กลยุทธOช&องทางการส่ือสารและสัมผัสแห&งตรา   3 (3 – 0 – 6)                        

BD 204    Brand Channels and Sense Strategy   

สต.311 การจัดการคุณค&าตรา 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 311 Brand Equity Management 

สต.312 ทักษะการเจรจาต&อรองและการนำเสนองาน   3 (3 – 0 – 6)                        

BD 312  Negotiation and Presentation Skills 

สต.411 การส่ือสารตราระดับโลก 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 411        Global Brand Communications   

สต.412        การสรHางตราดิจิทัล            3 (3 – 0 – 6) 

BD 412        Digital Branding  

สต.422        การสรHางตราบุคคล                     3 (3 – 0 – 6) 

BD 422        Personal Branding  

 

หมายเหตุ    ทุกรายวิชาที่เปYน 3 (3-0-6) แบ&งเปYนการบรรยาย 3 ชั่วโมงต&อสัปดาหO โดยมีการฝ�กปฏิบัติร&วมกัน

ระหว&าง 

  นักศึกษาและอาจารยOผูHสอนและการศึกษาดHวยตนเองของนักศึกษา 6 ช่ัวโมงต&อสัปดาหO  

 

  ค.  หมวดวิชาเลือกเสรี  9 หน@วยกิต 

 นักศึกษาจะตHองเลือกเรียนรายวิชาอื่นที่เป�ดสอนในมหาวิทยาลัยกรุงเทพ ไม&นHอยกว&า 9 หน&วยกิตหรือ

เลือกเรียนในรายวิชาดังต&อไปน้ี 

 หน&วยกิต (บรรยาย–ปฏิบัติ–ศึกษาดHวย

ตนเอง) 



สต.551     การออกแบบธุรกิจและการสรHางตรา          3 (3 – 0 – 6) 

BD 551    Business Design and Branding 

สต.552     การสรHางตราธุรกิจบันเทิง          3 (3 – 0 – 6) 

BD 552    Entertainment Business Branding  

สต.553     การสรHางตราระดับหรู          3 (3 – 0 – 6) 

BD 553    Luxury Branding  

สต.554     การสรHางตราแฟช่ัน          3 (3 – 0 – 6) 

BD 554    Fashion Branding    

สต.555     ศาสตรOแห&งการจับจ&ายและการส่ือสาร                    3 (3 – 0 – 6) 

BD 555    Buyology and Communication  

สต.556     การสรHางตราธุรกิจท&องเท่ียว          3 (3 – 0 – 6) 

BD 556    Tourism Branding 

สต.557     การสรHางตราในธุรกิจการบริการตHอนรับ          3 (3 – 0 – 6) 

BD 557    Hospitality Branding  

สต.558     การสรHางตราและออกแบบธุรกิจอาหาร           3 (3 – 0 – 6) 

BD 558     Food Business Design and Branding 

สต.559     การสรHางตราธุรกิจกีฬา          3 (3 – 0 – 6) 

BD 559     Sport Branding  

สต.560     การสรHางตราสำหรับธุรกิจเพ่ือสังคม          3 (3 – 0 – 6) 

BD 560     Branding for Social Enterprise  

สต.561     การสรHางตราอย&างย่ังยืน                                                                          3 (3 – 0 – 6) 

BD 561     Sustainable Branding 

สต.562     ฮวงจุHยกับการสรHางตรา                              3 (3 – 0 – 6) 

BD 562     Feng Shui and Branding  

สต.563     การศึกษาดูงานดHานการสรHางตรา                3 (3 – 0 – 6) 

BD 563     Branding Field Trip 

สต.564     การฝ�กปฏิบัติการดHานการสรHางตรา                       3 (3 – 0 – 6) 

BD 564     Branding Workshop 

สต.565   การศึกษาประเด็นเฉพาะดHานการสรHางตรา                        3 (3 – 0 – 6) 

BD 565   Selected Topics in Branding   

นศ.551   การคHนควHาอิสระ               3(0 – 0 – 12) 

CA 551   Independent Study 

นศ.552   การส่ือสารมวลชนระหว&างประเทศ                  3 (3 – 0 – 6) 

CA 552   International Mass Communication 

นศ.553   การส่ือสารเพ่ือการพัฒนา           3 (3 – 0 – 6) 



CA 553   Development Communication 

นศ.554   การบริการวิชาการแก&สังคม                                           3 (0 – 6 – 6) 

CA 554   Integrated Academic Social Responsibility   

นศ.555   การจัดโครงการเพ่ือการมีส&วนร&วมกับสังคม              3 (0 – 6 – 6) 

CA 555   Social Engagement Project 

นศ.556   การจัดการเทศกาลดนตรี              3 (3 – 0 – 6) 

CA 556   Music Festival Management 

นศ.557   การปฏิบัติการเทศกาลดนตรี              3 (0 – 6 – 6) 

CA 557   Music Festival Workshop 

นศ.558   วิทยาการทหาร            3 (3 – 0 – 6) 

CA 558   Military Science 

นศ.559   การพัฒนาความม่ันคงแห&งชาติ           3 (3 – 0 – 6) 

CA 559   National Security Development 

 
 

คำอธิบายรายวิชา  

ก.หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป (30 หน@วยกิต) 

กลุ@มวิชาภาษาอังกฤษ (9 หน@วยกิต)  

อก.011 ภาษาอังกฤษเชิงปฏิบัติ 3 (2 – 2 – 6) 

EN 011 English in Action  

 เรียนรูHภาษาอังกฤษผ&านการทำกิจกรรมหลากหลายรูปแบบที่ฝ�กฝนทักษะดHานการอ&านจับใจความ การเขียน

ย&อความ การเขียนถ&ายทอดความคิดแบบอิสระ และการใชHคำศัพทOและไวยากรณOพื้นฐาน พรHอมทั้งการฝ�กฝนทักษะ

ดHานการฟ�ง การพูดและการออกเสียงโดยใชHโปรแกรมการเรียนรูHภาษาอังกฤษดHวยตนเองในหHองปฏิบัติการทางภาษา 

 

อก.012 ภาษาอังกฤษในชีวิตประจำวัน 3 (2 – 2 – 6) 

EN 012 English for Daily Life  

พัฒนาความรูHดHานคำศัพทOและไวยากรณOที่สามารถนำไปใชHไดHจริง ฝ�กฝนทักษะดHานการอ&านและเขียนแสดง

ความคิดเห็นโตHตอบต&อเรื่องที่อ&านอย&างมีเหตุผล พรHอมทั้งฝ�กฝนทักษะดHานการฟ�ง การออกเสียงและการพูดโตHตอบ

เร่ืองท่ัวไปในชีวิตประจำวันโดยใชHโปรแกรมการเรียนรูHภาษาอังกฤษดHวยตนเองในหHองปฏิบัติการทางภาษา 

 

อก.013 ภาษาอังกฤษเพ่ือการถ&ายทอดความคิด 3 (2 – 2 – 6) 

EN 013 English for Expressing Ideas  

ฝ�กฝนทักษะดHานการอ&านและเขียนเรียงความสั้นเพื่อแสดงความคิดเห็นอย&างมีเหตุผลต&อเรื่องที่อยู&ในความ

สนใจในป�จจุบัน เรียนรูHหลักการและฝ�กทักษะดHานการนำเสนอ รวมทั้งทำกิจกรรมการเรียนรูHภาษาอังกฤษดHานการฟ�ง

และการพูดเพ่ือติดต&อส่ือสารในสังคมโดยใชHโปรแกรมการเรียนรูHภาษาอังกฤษดHวยตนเองในหHองปฏิบัติการทางภาษา 

 



กลุ@มวิชาบังคับ (15 หน@วยกิต) 

ศท.111 คุณค&าแห&งบัณฑิต 3 (3 – 0 – 6) 

GE 111 Value of Graduates  

 ศึกษาวิธีการพัฒนาคุณภาพชีวิตของการเปYนบัณฑิตที่มีคุณธรรม จริยธรรม และบุคลิกภาพ ตามปรัชญาของ

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ มุ&งเนHนการพัฒนาทักษะการดำเนินชีวิต การรูHจักตนเองความสัมพันธOระหว&างบุคคล สังคม 

ส่ิงแวดลHอม ท&ามกลางกระแสการเปล่ียนแปลงของสังคมโลก 

 

ศท.112 เทคโนโลยีสารสนเทศกับโลกอนาคต 3 (3 – 0 – 6) 

GE 112 Information Technology and the Future World  

 ศึกษาเกี่ยวกับบทบาท ความสำคัญของเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยมุ&งเนHนการใชHเทคโนโลยีสารสนเทศ

ผสมผสานกับหลักการทางคณิตศาสตรOและสถิติ เพ่ือใหHเกิดประโยชนOสูงสุดในการศึกษาและการพัฒนาคุณภาพชีวิตใน

สังคมสมัยใหม& ตลอดจนศึกษาผลกระทบของเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีมีต&อการดำเนินชีวิต 

  

ศท.113 ภาษาไทยเพ่ือการสรHางสรรคO 3 (3 – 0 – 6) 

GE 113 Thai Language for Creativity  

 ศึกษาภาษาไทย พลวัตในการใชHภาษาเพื่อสื่อสารไดHถูกตHองเหมาะสมกับสถานการณOต&างๆ ในชีวิตประจำวัน

และสังคม มุ&งเนHนทักษะการฟ�งและการดู การพูด การอ&าน การเขียน การตั้งคำถาม ที่พัฒนาทักษะดHานการคิด

วิเคราะหOอย&างมีวิจารณญาณและสรHางสรรคO ตลอดจนประยุกตOใชHใหHเกิดประโยชนOในการดำเนินชีวิตอย&างมี

ประสิทธิผล 

  

 

 

ศท.114 พลเมืองไทย พลเมืองโลก 3 (3 – 0 – 6) 

GE 114 Thai Citizens, Global Citizens  

 ศึกษาความหมายและลักษณะที่ดีของการเปYนพลเมืองไทยและพลเมืองโลก เพื่อพัฒนาใหHนักศึกษามีทักษะ

ในการอยู&ร&วมกับผูHอื่นที่มีความแตกต&างกันทางเชื้อชาติ ความเชื่อ ภาษาและวัฒนธรรม การศึกษาจะเนHนเรื่องความ

เสมอภาค ความสามัคคี ความรับผิดชอบต&อตนเองและผูHอื่น ในวิถีชีวิตแบบสังคมประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริยO

ทรงเปYนประมุข และใหHมีความตระหนักในการเปYนสมาชิกสังคมท่ีมีจิตกุศล ตลอดจนมีจิตอาสาเพ่ือพัฒนาสังคม 

 

ศท.115 สุนทรียภาพแห&งชีวิต 3 (3 – 0 – 6) 

GE 115 The Art of Life  

 ศึกษาวิธีการพัฒนาสุนทรียภาพแห&งชีวิต พัฒนาทัศนคติเชิงบวก และสัมพันธภาพระหว&างบุคคลและกลุ&มคน 

ศึกษาดHานศิลปะ ดนตรี วรรณกรรม การศึกษาประกอบดHวยการบรรยาย กรณีศึกษา การศึกษาดูงาน และการฝ�ก

ปฏิบัติจริง 

   



กลุ@มวิชาเลือก (6 หน@วยกิต) 

ศท.116 ทักษะความเปYนผูHนำ 3 (3 – 0 – 6) 

GE 116 Leadership Skills  

 ศึกษาความสำคัญของการมีภาวะผูHนำในแง&มุมขององคOประกอบ คุณลักษณะ ความสามารถ กระบวนการคิด 

ศักยภาพ ที่ส&งเสริมใหHเกิดความสำเร็จในการเปYนผูHนำระดับต&างๆ การตระหนักถึงอุดมคติแห&งการเปYนผูHนำที่ดี มีจิต

สาธารณะ และสามารถจัดการกับป�ญหาโดยใชHหลักธรรมาภิบาล รวมถึงการพัฒนาทักษะ ประสบการณO เพื่อนำไป

ประยุกตOใชHกับสถานการณOในทางสรHางสรรคO ตลอดจนสามารถอยู&ร&วมกับผูHอ่ืนในฐานะท่ีเปYนผูHนำและผูHตามท่ีดี 

  

ศท. 117 คณิตศาสตรOในชีวิตประจำวัน 3 (3 – 0 – 6) 

GE  117 Mathematics for Daily Life  

 ศึกษาพัฒนาการทางคณิตศาสตรO ความหมายของตัวเลข และสัญลักษณOท่ีพบในชีวิตประจำวัน   คณิตศาสตรO

กับศิลปะและความงาม คณิตศาสตรOสันทนาการ  และการนำคณิตศาสตรOไปประยุกตOใชHในการดำเนินชีวิต อาทิ การ

คำนวณดัชนีมวลกาย การคิดค&าสาธารณูปโภค  การคำนวณภาษีเงินไดH การวางแผนเงินออมและการคำนวณดอกเบ้ีย

เงินฝาก เงินกูHจากสถาบันการเงินต&างๆ เปYนตHน   

 

ศท. 118 ชีวิตและสุขภาพ 3 (3 – 0 – 6) 

GE  118 Life and Health  

 ความรูHความเขHาใจเชิงบูรณาการเก่ียวกับวงจรชีวิต พฤติกรรม การดูแลสุขภาพของตนเอง อาหารและยา การ

ออกกำลังกาย การส&งเสริมสุขภาพจิต การประกันชีวิตและสุขภาพ การป¥องกันตัวจากอุบัติภัย และโรคอุบัติใหม& 

รวมท้ังเร่ืองของสิทธิมนุษยชน   

 

ศท.119 ภูมิป�ญญาไทยและเศรษฐกิจสรHางสรรคO 3 (3 – 0 – 6) 

GE 119 Thai Wisdom and Creative Economy  

 ศึกษาภูมิป�ญญาไทยที่เกี่ยวกับมนุษยOกับมนุษยO มนุษยOกับธรรมชาติ มนุษยOกับสิ่งเหนือธรรมชาติและองคO

ความรูHเก่ียวกับเศรษฐกิจสรHางสรรคO เพ่ือปลุกจิตสำนึกความเปYนไทย และการดำรงชีวิตอยู&ไดHอย&างมีความสุข ตลอดจน

สามารถนำความรูHดHานภูมิป�ญญาไทยมาสรHางมูลค&าเพิ่มทางเศรษฐกิจ โดยประยุกตOเทคโนโลยีสารสนเทศและการ

จัดการทางการตลาด เพ่ือประโยชนOของบุคคล กลุ&มชน และประเทศชาติ 

 

 

ข.  หมวดวิชาเฉพาะ (96 หน@วยกิต) 

กลุ@มวิชาแกน (36 หน@วยกิต) 

อก.303  ภาษาอังกฤษสำหรับวิชาชีพนิเทศศาสตรO 3 (3 – 0 – 6) 

EN 303  English for Communication Arts Profession 



    เรียนรูHและฝ�กการใชHภาษาอังกฤษที่เกี่ยวขHองกับวิชาชีพนิเทศศาสตรO  การฟ�งและการอ&านจับประเด็น

ความเขHาใจเนื้อหาในสื่อมวลชนประเภทต&างๆ การรับโจทยO การสื่อสารดHวยวาจาในการเจรจากับลูกคHา การเล&าเรื่อง 

รวมถึงการนำเสนองาน เรียนรูHการใชHภาษาอังกฤษในส่ือมวลชนและส่ือเครือข&ายสังคมออนไลนOอย&างเหมาะสม 

 

นศ.001 การส่ือสาร: แนวคิดทฤษฎีและการปฏิบัติ  3 (3 – 0 – 6) 

CA 001 Communication: Theories and Practices  

   ศึกษาแนวคิดทฤษฎีทางการส่ือสาร กระบวนการ แบบจำลอง และองคOประกอบของการส่ือสาร การโนHมนHาวใจ 

พัฒนาการ บทบาทหนHาท่ี ความรับผิดชอบ และป�จจัยท่ีมีอิทธิพลต&อการส่ือสารในบริบทต&างๆ การส่ือสารระหว&างบุคคล 

การส่ือสารองคOกร การส่ือสารระหว&างวัฒนธรรม การส่ือสารมวลชน ฯลฯ 

 

นศ.002 กฎหมายและจริยธรรมส่ือ  3 (3 – 0 – 6) 

CA 002 Media Law and Ethics 

 ศึกษาความรูHเบื้องตHนเกี่ยวกับกฎหมาย ศึกษาเสรีภาพในการแสดงความคิดเห็น ขอบเขตของการใชHสิทธิ 

และความรับผิดชอบทางกฎหมายของสื่อมวลชน รวมทั้งการปูพื้นฐานสำหรับศึกษาประเด็นของกฎหมายพิเศษอื่นท่ี

เกี่ยวขHองกับสื่อมวลชน กฎหมายเกี่ยวกับการคุHมครองผูHบริโภค กฎหมายเกี่ยวกับสื่อดิจิทัล กฎหมายเกี่ยวกับทรัพยOสิน

ทางป�ญญา ฯลฯ รวมท้ังจริยธรรมของนักส่ือสารมวลชน 

  

นศ.003 ศิลปะแห&งการพูด 3 (3 – 0 – 6) 

CA 003 Art of Speaking 

 ศึกษาหลักเกณฑOและรูปแบบการพูดประเภทต&างๆ การเตรียมขHอมูล การนำเสนอความคิดผ&านการพูด 

และการใชHสื ่อประกอบ การฝ�กฝนการพูดตามวัตถุประสงคOและโอกาสที่แตกต&างกัน เพื่อใหHสามารถนำไปใชHใน

ชีวิตประจำวันและการประกอบอาชีพไดHอย&างมีประสิทธิภาพ 

 

นศ.004  การถ&ายภาพดิจิทัล 3 (2 – 2 – 6) 

CA 004  Digital Photography  

 ศึกษาทฤษฎีและปฏิบัติการถ&ายภาพ ส&วนประกอบต&างๆ ของกลHองดิจิทัลสะทHอนภาพเลนสOเดี่ยว เลนสO 

อุปกรณOเสริม การต้ังค&าแสง ระบบบันทึกภาพ ความละเอียด และการบันทึกไฟลO การจัดองคOประกอบภาพใหHเกิด 

ความงดงามและตกแต&งภาพในโปรแกรมที่ทันสมัย เพื่อนำไปประยุกตOใชHกับการถ&ายภาพในแต&ละประเภทไดHเหมาะสม 

 

นศ.005 ศิลปะแห&งการเล&าเร่ือง 3 (3 – 0 – 6) 

CA 005 Art of Storytelling 

 ศึกษารูปแบบการเล&าเร่ืองท่ีปรากฏในส่ือประเภทต&างๆ การเล&าเร่ืองผ&านถHอยคำ ภาพและเสียง คุณลักษณะ 

ท่ีควรมีของเร่ืองเล&า  เทคนิคการเล&าเร่ืองเพ่ือส่ือสารความหมายและความรูHสึกไดHอย&างมีประสิทธิภาพ การใชHจินตนาการ

และประสบการณOรอบตัวในการสรHางสรรคOเร่ืองเล&า รวมถึงทักษะการฟ�ง การมองหาประเด็น การเลือกสรรเน้ือหา การคิด



วิเคราะหO และการสรุปใจความท่ีส&งเสริมการเล&าเร่ืองอย&างมีศิลปะ 

 

 

 

นศ.006  การส่ือสารการตลาดในยุคดิจิทัล 3 (3 – 0 – 6) 

CA 006  Marketing Communication in Digital Age 

 ศึกษาความหมายของการตลาด หลักการตลาดสมัยใหม& ความสัมพันธOระหว&างการตลาดกับการสื่อสาร

การตลาด แนวโนHมของการสื่อสารการตลาดและพฤติกรรมผูHบริโภค องคOประกอบของการสื่อสารการตลาด เครื่องมือ

การส่ือสารการตลาดต&างๆท่ีครอบคลุมท้ังมิติออฟไลนOและมิติออนไลนOพรHอมกรณีศึกษา 

 

นศ.007  การรูHเท&าทันส่ือและขHอมูลข&าวสาร 3 (3 – 0 – 6) 

CA 007  Media and Information Literacy 

 ศึกษาคุณลักษณะและธรรมชาติของส่ือแต&ละประเภท บทบาท หนHาท่ี จริยธรรมตลอดจนความรับผิดชอบ

ของส่ือต&อสังคม ผลกระทบต&อผูHรับสาร อิทธิพลของส่ือต&อการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม โดยเนHนการทำ

ความเขHาใจ วิเคราะหO ตีความ วิพากษO และต้ังคำถามตามหลักทฤษฎี และแนวความคิดทางดHานการส่ือสารเพ่ือใหHเกิด

การรูHเท&าทันส่ือ 

 

นศ.008 แนวโนHมเทคโนโลยีดHานการส่ือสาร 3 (3 – 0 – 6) 

CA 008 Trends in Communication Technology 

 ศึกษาถึงรูปแบบและแนวโนHมเทคโนโลยีทางดHานการสื่อสารยุคดิจิทัลตั้งแต&ป�จจุบันไปจนถึงอนาคต 

นวัตกรรมทางดHานอุปกรณOอัจฉริยะ (Smart Devices) รูปแบบต&างๆ ที่เปลี่ยนแปลงไปอย&างรวดเร็ว ระบบการแพร&

ภาพและกระจายเสียงที่เนHนความคมชัดสูง ระบบอินเทอรOเน็ต สื่อใหม& และสื่อหลอมรวมไปจนถึงวิดีโอ 360 องศา 

และเทคโนโลยีภาพเสมือนจริง (Virtual Reality) สามารถนำเทคโนโลยีการสื่อสารดังกล&าวไปประยุกตOใชHในการ

ทำงานดHานส่ือในทุกรูปแบบไดH 

 

นศ.009  ส่ือและธุรกิจบันเทิง 3 (3 – 0 – 6) 

CA 009  Media and Entertainment Business 

 ศึกษาคุณลักษณะ และคุณสมบัติของสื่อทั้งออนไลนOและออฟไลนOประเภทต&างๆ ที่เกี่ยวขHองกับแวดวง

อุตสาหกรรมธุรกิจบันเทิงและอุตสาหกรรมสรHางสรรคOหลากหลายแขนง ทั ้งการโฆษณา การประชาสัมพันธO 

 การจัดกิจกรรมพิเศษ ฯลฯ มีการเชื่อมโยงแนวคิดดHานการตลาด การสื่อสารการตลาด การประเมินสถานการณO  

การวิเคราะหOสื่อ และกลุ&มเป¥าหมาย การวิเคราะหOบริบท การวางแผนกลยุทธO การประเมินความคุHมค&า ตลอดจน 

การบริหารงานธุรกิจบันเทิง 

 

นศ.111  การประชาสัมพันธOเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 111  Introduction to Public Relations 



 ศึกษาความหมาย ความสำคัญ กระบวนการดำเนินงาน และเครื่องมือสื่อสารเพื่องานประชาสัมพันธO  

การวางแผนการประชาสัมพันธO การสรHางภาพลักษณOและรักษาความสัมพันธOกับสาธารณชนกลุ&มต&างๆ บทบาท  

หนHาที่ของการประชาสัมพันธOในภาครัฐและภาคธุรกิจ บทบาทหนHาที่ของนักประชาสัมพันธOในระดับบริหารและ 

ระดับปฏิบัติการ คุณสมบัติ และจรรยาบรรณ ตลอดจนแนวคิดดHานการประชาสัมพันธOสมัยใหม& 

 

นศ.112  วารสารศาสตรOเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 112   Introduction to Journalism 

 ศึกษาวิวัฒนาการ แนวคิด และปรัชญาพื้นฐานทางวารสารศาสตรO กระบวนการวารสารศาสตรOในบริบท

ของการหลอมรวมสื ่อ บทบาท หนHาที ่ สิทธิและเสรีภาพ ความรับผิดชอบ คุณสมบัติ และจรรยาบรรณของ 

นักวารสารศาสตรO ตลอดจนการนำเทคโนโลยีสมัยใหม&เขHามาใชHในงานวารสารศาสตรO รวมทั้งศึกษาถึงอิทธิพลของงาน

วารสารศาสตรOท่ีมีต&อสังคม เศรษฐกิจ และการเมือง 

นศ.113   การโฆษณาเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 113   Introduction to Advertising 

 ศึกษาความหมาย ประเภท บทบาท หนHาท่ี แนวคิดและหลักพ้ืนฐานของกระบวนการการโฆษณาใน

ระบบตลาด รูปแบบในการดำเนินธุรกิจการโฆษณา หลักการวางแผนการรณรงคOโฆษณา ผลกระทบของการโฆษณา

ต&อสังคม ตลอดจนการโฆษณาขHามชาติ 

  

นศ.114   ศิลปะการแสดงเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 114   Introduction to Performing Arts 

 ศึกษาประวัติและวิวัฒนาการของการแสดง การนำศิลปะการแสดงมาใชHเปYนเครื่องมือในการสื่อสาร 

ทฤษฎีและความรูHพื ้นฐานเกี่ยวกับโครงสรHาง องคOประกอบ และรูปแบบต&างๆ ของการแสดง ลักษณะและความ

แตกต&างของการแสดงสดและการแสดงผ&านสื่อมวลชนแต&ละประเภท รวมถึงศึกษาความสัมพันธOของการแสดงกับการ

เปล่ียนแปลงทางสังคม ตลอดจนจรรยาบรรณในวิชาชีพศิลปะการแสดง 

 

นศ.115 วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนOเบ้ืองตHน 3 (3 – 0 – 6) 

CA 115  Introduction to Broadcasting 

 ศึกษาถึงโครงสรHาง สถานภาพและคุณลักษณะของสื่อวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนO รูปแบบของ

รายการรวมไปถึงองคOประกอบของรายการแต&ละประเภท การกHาวผ&านสื่อวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนOในยุค

อนาล็อกสู&ยุคดิจิทัล โดยสะทHอนผ&านมิติทางดHานสังคม เศรษฐกิจ การเมือง เทคโนโลยีและวัฒนธรรม 

 

 นศ.116 ภาพยนตรOเบ้ืองตHน   3 (3 – 0 – 6) 

CA 116 Introduction to Film 

 ศึกษาคุณค&า บทบาท หนHาที่ของสื่อภาพยนตรO ความสัมพันธOของภาพยนตรOกับมิติดHานสังคม เศรษฐกิจ 

การเมือง เทคโนโลยี และวัฒนธรรม ความเขHาใจเบื้องตHนของการศึกษาภาพยนตรOดHานการผลิตภาพยนตรO ดHานธุรกิจ

ภาพยนตรOและส่ือจอ ดHานการแสดงภาพยนตรO ดHานภาพยนตรOศึกษาและการผลิตภาพยนตรOทางเลือก 



 

นศ.117 การสรHางตราและการส่ือสารตรา 3 (3 – 0 – 6) 

CA 117 Branding and Brand Communications   

 ศึกษาความหมาย ประเภท คุณลักษณะที่ดีของตรา องคOประกอบของตรา บทบาทและความสำคัญของ 

การสรHางและสื่อสารตรา ความรูHพื้นฐานเกี่ยวกับตรา เขHาใจความแตกต&างระหว&างตรา ผลิตภัณฑOและเครื่องหมายการคHา 

ป�จจัยและกระบวนการท่ีทำใหHตราประสบความสำเร็จ รวมถึงกระบวนการสรHางตรา 

 

กลุ@มวิชาเฉพาะด0าน-บังคับ (30 หน@วยกิต) 

สต.201 การบริหารตราเชิงกลยุทธO 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 201   Strategic Brand Management   

 ศึกษาหลักการและแนวคิดของกลยุทธOการสรHางตราแบบองคOรวม หลักการบริหารตราในมิติของเจHาของ

แบรนดO เขHาใจองคOประกอบของกลยุทธOการสรHางตรา ไม&ว&าจะเปYนการกำหนดวิสัยทัศนOของตรา แก&นแทHของตรา การ

กำหนดตำแหน&งตรา คุณค&าตรา  คำมั ่นสัญญาของตรา บุคลิกภาพตรา คุณลักษณะของตรา เอกลักษณOและ

ภาพลักษณOของตรา และผูHเรียนสามารถวางแผนกลยุทธOการสรHางตราไดHจากกรณีศึกษาท่ีมอบหมาย 

 

 

 

 

 

สต.202 ความคิดสรHางสรรคOและการเล&าเร่ืองตรา 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 202  Creativity and Brand Storytelling  

 ศึกษาความหมาย ธรรมชาติ และที่มาของความคิดสรHางสรรคO พรHอมทั้งฝ�กฝนเทคนิคและวิธีการคิด

แบบต&างๆ เพื่อนำไปสรHางแนวคิดและวางแผนกลยุทธOใหHกับตรา นอกจากนี้ผูHเรียนจะไดHศึกษาวิธีการเล&าเรื่องของตรา

ผ&านรูปภาพและเนื้อหาสารใหHมีรูปแบบที่แปลกใหม&และน&าสนใจ ผ&านการเรียนการสอนในรูปแบบการปฏิบัติทั้งแบบ

กลุ&มและรายบุคคล 

 

สต.203 การทำความเขHาใจมนุษยOเชิงลึกและการประยุกตOใชHกับตรา  3 (3 – 0 – 6)                        

BD 203    Human Insight and Brand Implications   

 ศึกษาและทำความเขHาใจเชิงลึกความเปYนมนุษยOดHวยความรูHหลากหลายศาสตรOทั้งการทำงานของสมอง 

จิตวิทยาและพฤติกรรมศาสตรO คHนหาความตHองการที่แทHจริง ความเชื่อ ค&านิยม แรงจูงใจ กระบวนการเรียนรูH และ

ตัดสินใจเพื่อใหHผูHเรียนสามารถนำผลการทำความเขHาใจเชิงลึกไปกำหนดกลยุทธOการสื่อสารตราในสังคมยุคดิจิทัลไดH

อย&างย่ังยืน 

 

สต.204 กลยุทธOช&องทางการส่ือสารและสัมผัสแห&งตรา   3 (3 – 0 – 6)                        

BD 204    Brand Channels and Sense Strategy   



 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและรูปแบบของเคร่ืองมือหรือช&องทางการส่ือสารตราต&างๆ เพ่ือสรHางจุดสัมผัสตรา 

ใหHสอดคลHองกับบุคลิกภาพและเอกลักษณOของตรา ทำความเขHาใจเสHนทางการเดินทางของลูกคHาเป¥าหมาย และส่ือสาร

ไปยังกลุ&มเป¥าหมายผ&านประสาทสัมผัสทั้ง 5 (รูป รส กลิ่น เสียง สัมผัส) ไดHอย&างมีประสิทธิภาพเพื่อใหHเกิดความ

ประทับใจและความภักดีต&อตรา 

 

สต.301 การวิจัยการส่ือสารตรา 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 301  Brand Communications Research 

 ศึกษาถึงบทบาทความสำคัญ รูปแบบ ประเภทของการวิจัยเพื่อการสื่อสารตรา รวมถึงเรียนรูHและเขHาใจ

ถึงระเบียบวิธีการวิจัย วิธีการวิเคราะหO สรุปผลและการจัดทำโครงการวิจัยการสื่อสารตราท้ังเชิงปริมาณและเชิง

คุณภาพ ไม&ว&าจะเปYนการวิจัยผูHบริโภค การวิจัยเพื่อตรวจสอบสุขภาพตรา การวิจัยที่เกี่ยวขHองกับองคOการ ผลิตภัณฑO

และบริการต&าง ๆ จากน้ันจึงดำเนินการวิจัยภาคสนามและการนำเสนอผลการวิจัยเพ่ือนำไปใชHประโยชนOต&อไป 

 

สต.302 การออกแบบเอกลักษณOตรา 3 (2 – 3 – 6)                        

BD 302  Brand Identity Design 

 ศึกษากระบวนการออกแบบและบทบาทของการออกแบบตราที่มีต&อการสรHางเอกลักษณOใหHกับตรา 

ครอบคลุมถึงการเก็บขHอมูลเพื่อนำมาวิเคราะหOเพื่อการออกแบบ การคิดเชิงกลยุทธO การออกแบบ การสรHางจุดสัมผัส

ตรา การจัดการสื่อสารเอกลักษณO รวมทั้งมีการฝ�กปฏิบัติการออกแบบกราฟ�ก องคOประกอบส&วนต&างๆ ของเอกลักษณO

ตราโดยการใชHคอมพิวเตอรO เช&น การตั้งชื่อ ออกแบบตราสัญลักษณO คำขวัญ รูปภาพ และการจัดทำคู&มือเอกลักษณO

ตรา 

 

สต.303 การสรHางและการส่ือสารตราองคOการ  3 (3 – 0 – 6)                        

BD 303  Corporate Branding and Brand Communications 

 ศึกษาความหมาย ความสำคัญ รูปแบบและกระบวนการสื่อสารเพื่อการสรHางตราองคOการ กลยุทธOการ

สื่อสารทั้งภายในและภายนอกเพื่อสรHางและรักษาชื่อเสียงขององคOการ การกำหนดจุดยืนตราที่สอดคลHองกับกลยุทธO

ธุรกิจขององคOการ การสรHางตราภายใน การสรHางตราโดยกลยุทธOการแสดงความรับผิดชอบต&อสังคม การสรHางตราผ&าน

พนักงาน การสรHางตราผ&านผูHบริหารและกรณีศึกษาของตราองคOการท่ีมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธOตราท้ังตราองคOการของ

ไทยและต&างประเทศ 

 

สต.401 การวางแผนการรณรงคOเพ่ือการส่ือสารตรา     3 (3 – 0 – 6)                        

BD 401        Brand Communications Campaign Planning   

พ้ืนความรูHและเง่ือนไข : สอบผ&านกลุ&มวิชาเฉพาะดHาน-บังคับไม&นHอยกว&า 9 วิชา   

 ศึกษากระบวนการวางแผนการสื่อสารตราตั้งแต&การวิเคราะหOสถานการณO การวิจัยขHอมูลผูHบริโภคเชิง

ลึก การพัฒนาแนวคิดหลักท่ีจะนำไปสู&การส่ือสารตราผ&านช&องทางต&างๆ โดยใหHผูHเรียนไดHเรียนรูHจากกรณีศึกษาจริงและ

การใชHประโยชนOจากส่ือดิจิทัลและสังคมเครือข&าย ตลอดจนการนำเสนออย&างมืออาชีพกับเจHาของแบรนดOหรือผูHสอน 

 



สต.402 การฝ�กงานดHานการส่ือสารตรา      3 (0 – 36 – 0)                        

BD 402        Brand Communications Professional Internship  

พ้ืนความรูHและเง่ือนไข : สอบผ&านกลุ&มวิชาเฉพาะดHาน-บังคับไม&นHอยกว&า 9 วิชา และระดับคะแนนเฉล่ียสะสม 

                             ไม&ต่ำกว&า 2.50 

  ศึกษาประสบการณOจริงดHานวิชาชีพดHวยการฝ�กงานในหน&วยงานที่เกี่ยวขHองกับการสื่อสารตราและ

สามารถนำความรูHและประสบการณOที่ไดHจากการฝ�กงานมาถ&ายทอดผ&านการวิเคราะหO อภิปรายกับแนวคิด ทฤษฎีท่ี

เรียนมา และจัดทำรายงานการฝ�กงานภายใตHการควบคุมและประเมินผลของผูHสอนและตัวแทนของหน&วยงานท่ีผูHเรียน

ฝ�กงาน 

 

สต.403 การเร่ิมตHนธุรกิจและการสรHางตรา 3 (0 – 9 – 5)                        

BD 403        Business Startup and Branding  

พ้ืนความรูHและเง่ือนไข : สอบผ&านวิชาเฉพาะดHาน-บังคับและวิชาเฉพาะดHาน-เลือกไม&นHอยกว&า 9 วิชา   

       ศึกษา วิเคราะหOและทำความเขHาใจธุรกิจดHวยการวิเคราะหOสภาพแวดลHอมทางธุรกิจ ความตHองการลูกคHา 

คHนหาโอกาสในการเร่ิมตHนธุรกิจ ออกแบบกลยุทธOการสรHางตราเพ่ือเพ่ิมมูลค&าใหHธุรกิจและนำไปสู&ความเปYนไปไดHจริงใน

การเริ่มตHนธุรกิจสำหรับผูHประกอบการรายใหม& โดยนำเสนอในรูปแบบของโครงการการสรHางตรา ทั้งน้ี การศึกษา

จะตHองอยู&ภายใตHการควบคุมและการประเมินผลของผูHสอนและ/หรือกรรมการภายนอก 

 

สต.404 สัมมนาการสรHางและส่ือสารตรา 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 404       Seminar in Branding and Brand Communications 

พ้ืนความรูHและเง่ือนไข : สอบผ&านกลุ&มวิชาเฉพาะดHาน-บังคับไม&นHอยกว&า 9 วิชา 

 ศึกษาถึงบทบาท ความสำคัญของการสัมมนา วิเคราะหOสภาพป�ญหา คHนควHาแนวคิด ประเด็นต&างๆ ท่ี

อยู&ในความสนใจดHานการสรHางและสื่อสารตรา เพื่อนำมาจัดการสัมมนาในประเด็นต&างๆ สามารถเชิญวิทยากร

ผูHทรงคุณวุฒิมาร&วมแลกเปลี่ยนความรูH มุมมองและประสบการณOและใหHผูHเรียนอภิปรายแลกเปลี่ยนความคิดเห็น

ระหว&างผูHสอนกับผูHเรียน ระหว&างผูHเรียนดHวยกันเอง 

 

กลุ@มวิชาเฉพาะด0าน-เลือก (15 หน@วยกิต) 

สต.311 การจัดการคุณค&าตรา 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 311 Brand Equity Management 

            ศึกษาความหมาย ความสำคัญของการจัดการคุณค&าตรา ทฤษฎีคุณค&าตราในมิติลูกคHา ป�จจัยหรือ

องคOประกอบต&างๆ ที่มีผลกระทบต&อการสรHางคุณค&าตรา แนวทางการวัดคุณค&าตรา วิธีการบริหารจัดการตราและการ

ส่ือสารตราเพ่ือสรHางคุณค&าตราอย&างย่ังยืน 

 

สต.312 ทักษะการเจรจาต&อรองและการนำเสนองาน 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 312 Negotiation and Presentation Skills 



 ศึกษาความหมาย ความสำคัญ คุณลักษณะ ธรรมชาติและหลักการพื้นฐานของการเจรจาต&อรองและ

การนำเสนองานในหลายรูปแบบ การฝ�กทักษะดHานการฟ�ง การใชHวิธีการสื่อสารสมัยใหม& การใชHภาพหรืองานกราฟ�ก

เพื่อย&นย&อขHอมูลประกอบการนำเสนอ ฝ�กปฏิบัติการนำเสนองานกับกลุ&มเป¥าหมายในสถานการณOต&างๆ การเสนองาน

ภายใตHขHอจำกัดของเวลา สถานที่ การขายความคิดหรือกลยุทธOดHวยการใชHศิลปะการโนHมนHาวใจเพื่อสรHางความ

ไดHเปรียบในการนำเสนอและการเจรจาต&อรอง 

 

สต.321 การสรHางสรรคOเน้ือหาและการผลิตส่ือดิจิทัล  3 (2 – 3 – 6)                        

BD 321 Digital Content Creation and Media Production    

            ศึกษาหลักการสรHางสรรคOเนื้อหาและผลิตสื่ออิเล็กทรอนิกสOเพื่อการสื่อสารตรา เรียนรูHเกี่ยวกับการส่ือ

ความหมายทางดHานภาพผ&านมุมกลHอง การกำหนดองคOประกอบศิลป§ การควบคุมการตัดต&อลำดับภาพ และการผสม

เสียงโดยคำนึงถึงความสอดคลHองกับเอกลักษณOและบุคลิกภาพของตรา และฝ�กปฏิบัติจริงในการผลิตสื่อภาพและเสียง

ท่ีสามารถนำไปใชHในช&องทางการส่ือสารท้ังออฟไลนOและออนไลนO 

 

สต.411       การส่ือสารตราระดับโลก 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 411       Global Brand Communications   

     ศึกษาการสรHางตราและการสื ่อสารการตลาดระดับโลก ตลอดจนป�จจัยแวดลHอมต&างๆที ่ส&งผลต&อ

ความสำเร็จของตรา การสื่อสารขHามวัฒนธรรม การสรHางเนื้อหาและการเล&าเรื่องที่มีความเปYนสากล โดยศึกษาจาก

กรณีศึกษาของตราระดับโลก และนำมาประยุกตOใชHกับการสรHางตราสินคHาไทยในต&างประเทศ 

 

สต.412      การสรHางตราดิจิทัล          3 (3 – 0 – 6) 

BD 412      Digital Branding 

   ศึกษาคุณลักษณะและพฤติกรรมของผูHบริโภคในยุคดิจิทัล  รูปแบบและการทำงานของสื่อประเภทเสียค&า

โฆษณา ส่ือท่ีตราเปYนเจHาของ และส่ือท่ีมีการพูดถึงหรือบอกต&อเก่ียวกับตราโดยไม&เสียค&าใชHจ&าย รวมไปถึงหลักการและ

กลยุทธOการตลาดแบบมุ&งเนHนเนื้อหาผ&านกระบวนการฝ�กฝนทั้งดHานการผลิตเนื้อหาเพื่อการสื่อสารตราและการผลิตส่ือ

ดิจิทัลใหHมีความสอดคลHองกับบุคลิกภาพและเอกลักษณOของตรา 

 

สต.421       การสรHางประสบการณOร&วมและความผูกพันกับตรา                  3 (3 – 0 – 6)                        

BD 421       Brand Experience and Engagement 

             ศึกษาหลักการ กลยุทธOของการสรHางประสบการณOร&วมและความผูกพันกับตรา  การเลือกและ

ประยุกตOใชHเคร่ืองมือการส่ือสารตราท่ีใชHสรHางประสบการณOร&วมกับตราท่ีทำใหHลูกคHาเกิดการซ้ือซ้ำ ภักดีต&อตรา และเกิด

ความผูกพันทางอารมณOระหว&างตรากับลูกคHาที่แข็งแกร&ง นอกจากนี้ยังศึกษาระดับ กระบวนการ กลยุทธOการเพิ่มระดับ

ความผูกพันระหว&างตรากับลูกคHาท้ังในส่ือออฟไลนOและออนไลนO   

  

สต.422      การสรHางตราบุคคล                     3 (3 – 0 – 6) 

BD 422      Personal  Branding  



 เรียนรูHและปฏิบัติเกี่ยวกับกระบวนการการคHนหาตัวตน เพื่อนำมาสรHางเปYนอัตลักษณOของตนเอง และ

สามารถนำอัตลักษณOดังกล&าวมาพัฒนาเปYนแนวคิดและกลยุทธOเพื่อสื่อสารไปยังผูHบริโภคผ&านช&องทางการสื่อสารตรา

บุคคลต&างๆ ท้ังแบบออฟไลนOและออนไลนOไดHอย&างมีประสิทธิภาพ 

 

 

 

กลุ@มวิชาโท (15 หน@วยกิต) 

สต.201 การบริหารตราเชิงกลยุทธO 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 201  Strategic Brand Management 

 ศึกษาหลักการและแนวคิดของกลยุทธOการสรHางตราแบบองคOรวม หลักการบริหารตราในมิติของเจHาของ

แบรนดO เขHาใจองคOประกอบของกลยุทธOการสรHางตรา ไม&ว&าจะเปYนการกำหนดวิสัยทัศนOของตรา แก&นแทHของตรา การ

กำหนดตำแหน&งตรา คุณค&าตรา  คำมั ่นสัญญาของตรา บุคลิกภาพตรา คุณลักษณะของตรา เอกลักษณOและ

ภาพลักษณOของตรา และผูHเรียนสามารถวางแผนกลยุทธOการสรHางตราไดHจากกรณีศึกษาท่ีมอบหมาย 

 

สต.204 กลยุทธOช&องทางการส่ือสารและสัมผัสแห&งตรา   3 (3 – 0 – 6)                        

BD 204    Brand Channels and Sense Strategy   

 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและรูปแบบของเคร่ืองมือหรือช&องทางการส่ือสารตราต&างๆ เพ่ือสรHางจุดสัมผัสตรา 

ใหHสอดคลHองกับบุคลิกภาพและเอกลักษณOของตรา ทำความเขHาใจเสHนทางการเดินทางของลูกคHาเป¥าหมาย และส่ือสาร

ไปยังกลุ&มเป¥าหมายผ&านประสาทสัมผัสทั้ง5 (รูป รส กลิ่น เสียง สัมผัส) ไดHอย&างมีประสิทธิภาพเพื่อใหHเกิดความ

ประทับใจและความภักดีต&อตรา 

 

สต.311 การจัดการคุณค&าตรา 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 311 Brand Equity Management 

            ศึกษาความหมาย ความสำคัญของการจัดการคุณค&าตรา ทฤษฎีคุณค&าตราในมิติลูกคHา ป�จจัยหรือ

องคOประกอบต&างๆ ที่มีผลกระทบต&อการสรHางคุณค&าตรา แนวทางการวัดคุณค&าตรา วิธีการบริหารจัดการตราและการ

ส่ือสารตราเพ่ือสรHางคุณค&าตราอย&างย่ังยืน 

 

สต.312 ทักษะการนำเสนองานและการเจรจาต&อรอง    3 (3 – 0 – 6)                        

BD 312  Negotiation and Presentation Skills 

 ศึกษาความหมาย ความสำคัญ คุณลักษณะ ธรรมชาติและหลักการพื้นฐานของการเจรจาต&อรองและ

การนำเสนองานในหลายรูปแบบ การฝ�กทักษะดHานการฟ�ง การใชHวิธีการสื่อสารสมัยใหม& การใชHภาพหรืองานกราฟ�ก

เพื่อย&นย&อขHอมูลประกอบการนำเสนอ ฝ�กปฏิบัติการนำเสนองานกับกลุ&มเป¥าหมายในสถานการณOต&างๆ การเสนองาน

ภายใตHขHอจำกัดของเวลา สถานที่ การขายความคิดหรือกลยุทธOดHวยการใชHศิลปะการโนHมนHาวใจเพื่อสรHางความ

ไดHเปรียบในการนำเสนอและการเจรจาต&อรอง 

 



สต.411       การส่ือสารตราระดับโลก 3 (3 – 0 – 6)                        

BD 411       Global Brand Communications   

    ศึกษาการสรHางตราและการสื่อสารการตลาดระดับโลก ตลอดจนป�จจัยแวดลHอมต&างๆที่ส&งผลต&อความ 

สำเร็จของตรา การสื่อสารขHามวัฒนธรรม การสรHางเนื ้อหาและการเล&าเรื ่องที่มีความเปYนสากล โดยศึกษาจาก

กรณีศึกษาของตราระดับโลก และนำมาประยุกตOใชHกับการสรHางตราสินคHาไทยในต&างประเทศ 

 

สต.412      การสรHางตราดิจิทัล          3 (3 – 0 – 6) 

BD 412     Digital Branding 

  ศึกษาคุณลักษณะและพฤติกรรมของผูHบริโภคในยุคดิจิทัล  รูปแบบและการทำงานของสื่อประเภทเสียค&า

โฆษณา ส่ือท่ีตราเปYนเจHาของ และส่ือท่ีมีการพูดถึงหรือบอกต&อเก่ียวกับตราโดยไม&เสียค&าใชHจ&าย รวมไปถึงหลักการและ

กลยุทธOการตลาดแบบมุ&งเนHนเนื้อหาผ&านกระบวนการฝ�กฝนทั้งดHานการผลิตเนื้อหาเพื่อการสื่อสารตราและการผลิตส่ือ

ดิจิทัลใหHมีความสอดคลHองกับบุคลิกภาพและเอกลักษณOของตรา 

 

สต.422      การสรHางตราบุคคล                     3 (3 – 0 – 6) 

BD 422      Personal  Branding  

  เรียนรูHและปฏิบัติเกี่ยวกับกระบวนการการคHนหาตัวตน เพื่อนำมาสรHางเปYนอัตลักษณOของตนเอง และ

สามารถนำอัตลักษณOดังกล&าวมาพัฒนาเปYนแนวคิดและกลยุทธOเพื่อสื่อสารไปยังผูHบริโภคผ&านช&องทางการสื่อสารตรา

บุคคลต&างๆ ท้ังแบบออฟไลนOและออนไลนOไดHอย&างมีประสิทธิภาพ 

 

ค. หมวดวิชาเลือกเสรี  (9 หน@วยกิต) 

สต.551  การออกแบบธุรกิจและการสรHางตรา           3 (3 – 0 – 6) 

BD 551  Business Design and Branding  

     ศึกษาหลักการ กรอบความคิด พฤติกรรมและแรงจูงใจของความเปYนผูHประกอบการ การเสริมสรHาง

แนวคิดการเปYนผูHประกอบการ การนำความคิดสรHางสรรคOและนวัตกรรมมาปรับใชHในการสรHางและออกแบบธุรกิจ การ

ประเมินโอกาสและความเสี่ยง การทำความเขHาใจอย&างลึกซึ้งถึงบริบทแวดลHอมและพลวัตทางธุรกิจต&างๆ เงื่อนไขทาง

ธุรกิจ โครงสรHางของธุรกิจ  ศึกษาความตHองการของผูHบริโภค เพื่อนำไปสู&การเขียนแผนธุรกิจทั้งมิติดHานการขาย 

การตลาด การเงิน การบัญชี การบริหารทรัพยากรมนุษยO และขยายผลไปสู&การสรHางตราของธุรกิจใหHเกิดคุณค&า 

 

สต.552    การสรHางตราธุรกิจบันเทิง          3 (3 – 0 – 6) 

BD 552   Entertainment Business Branding  

 ศึกษาขอบเขต ประเภทของธุรกิจบันเทิง คุณลักษณะ ธรรมชาติและบริบทแวดลHอมของธุรกิจบันเทิง      

กลยุทธOการสรHางตราธุรกิจบันเทิงในรูปแบบต&างๆ อาทิ เพลง ละคร การแสดง ภาพยนตรO การกำหนดกลยุทธOการส่ือ

สารตราธุรกิจบันเทิงและการเลือกใชHช&องทางการส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล  

 

สต.553    การสรHางตราระดับหรู          3 (3 – 0 – 6) 



BD 553    Luxury Branding  

 ศึกษาแนวคิด ทิศทางการเติบโตของตลาดตราระดับหรูทั้งในและต&างประเทศ โดยการทำความเขHาใจ

คุณลักษณะตราหรู ความคาดหวัง พฤติกรรมของลูกคHา และตัวชี้วัดความสำเร็จของตราระดับหรูเพื่อนำมากำหนด   

กลยุทธOการบริหารจัดการ การสรHางและบริหารประสบการณOและการสื่อสารตราระดับหรูเพื่อใหHลูกคHาเกิดความภักดี

ในตรา 

 

สต.554    การสรHางตราแฟช่ัน          3 (3 – 0 – 6) 

BD 554    Fashion Branding    

 ศึกษาความหมาย ประเภทหรือขอบเขตของธุรกิจแฟชั่น ความแตกต&างระหว&างการสรHางตราสินคHาทั่วไป

กับการสรHางตราสินคHาแฟชั่น แนวโนHมของธุรกิจแฟชั่น พฤติกรรมการบริโภคสินคHาแฟชั่น กระบวนการของการสรHาง

ตราสินคHาแฟชั่น กลยุทธOการตลาดและการสรHางตราสินคHาแฟชั่น องคOประกอบและป�จจัยที่ส&งเสริมคุณค&าตราสินคHา

แฟช่ัน กรณีศึกษาของตราสินคHาแฟช่ันต&างๆ ท้ังในและต&างประเทศ 

 

สต.555    ศาสตรOแห&งการจับจ&ายและการส่ือสาร                    3 (3 – 0 – 6) 

BD 555    Buyology and Communication  

 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี จากมุมมองของผูHมีส&วนเกี่ยวขHองทุกฝ©ายที่เกี่ยวขHองกับโลกของการจับจ&าย ไดHแก& 

เจHาของแบรนดO ผูHผลิต นักธุรกิจ นักการตลาด ผูHคHาปลีก และ ผูHบริโภค โดยศึกษาผ&านกรณีศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมใน

การตัดสินใจของมนุษยO การทำความเขHาใจเกี่ยวกับป�จจัยและเหตุผลในการตัดสินใจในการซื้อของผูHบริโภคในบริบทท่ี

แตกต&างกันเพ่ือเปYนแนวทางในการกำหนดกลยุทธOการส่ือสาร 

 

สต.556    การสรHางตราธุรกิจท&องเท่ียว          3 (3 – 0 – 6) 

BD 556    Tourism Branding  

 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และความรูHพื้นฐานเกี่ยวกับการออกแบบกลยุทธOตราสินคHาหรือบริการที่เกี่ยวขHองกับ

อุตสาหกรรมท&องเท่ียว  โรงแรม และสายการบิน รวมถึงธุรกิจอ่ืนๆท่ีอยู&ภายใตHธุรกิจท&องเท่ียว รวมถึงกระบวนการการ

ส่ือสารตราแบบบูรณาการ การบริหารประสบการณOลูกคHาและการสรHางคุณค&าใหHกับตราของธุรกิจท&องเท่ียว โดยศึกษา

จากกรณีศึกษาธุรกิจท&องเท่ียว 

 

สต.557    การสรHางตราในธุรกิจการบริการตHอนรับ         3 (3 – 0 – 6) 

BD 557    Hospitality Branding  

    ศึกษาขอบเขตของธุรกิจการบริการ ความสำคัญของการสรHางตราในธุรกิจการบริการ มุ &งเนHนการ

สรHางสรรคOแนวคิดใหม& การออกแบบ การสรHางและการบริหารประสบการณO การบริหารจัดการแบรนดO การรักษา

คำม่ันสัญญาใหHไดHในทุกช&องทางการส่ือสารตรา โดยเรียนรูHจากกรณีศึกษาและ/หรือการศึกษาดูงาน 

 

สต.558     การสรHางตราและออกแบบธุรกิจอาหาร         3 (3 – 0 – 6) 

BD 558     Food Business Design and Branding 



   ศึกษาและทำความเขHาใจธุรกิจอาหารโดยครอบคลุมถึงรHานอาหาร  องคOประกอบที่ตHองใหHความสำคัญ

สำหรับการสรHางตราธุรกิจอาหาร การวิเคราะหOบริบทแวดลHอมของธุรกิจอาหารเพื่อนำไปออกแบบกลยุทธOการสรHาง

ตราธุรกิจอาหาร การกำหนดตำแหน&งและเอกลักษณOของตราในธุรกิจอาหาร  การกำหนดเคร่ืองมือการส่ือสารตราเพ่ือ

เขHาถึงกลุ&มลูกคHาเป¥าหมาย สรHางความจงรักภักดีในตราและนำไปสู&การบอกต&อท้ังในโลกออฟไลนOและออนไลนO  

 

สต.559    การสรHางตราธุรกิจกีฬา         3 (3 – 0 – 6) 

BD 559    Sport Branding 

 ศึกษาและเขHาใจบริบทและลักษณะเฉพาะของธุรกิจกีฬา การวางแผนกลยุทธOตราสโมสรกีฬาและนักกีฬา 

การบริหารช่ือเสียงและความภักดีของแฟนคลับ ตลอดจนกลยุทธOและการส่ือสารของตราท่ีเปYนผูHสนับสนุนดHานกีฬา 

 

สต.560     การสรHางตราสำหรับธุรกิจเพ่ือสังคม         3 (3 – 0 – 6) 

BD 560     Branding for Social Enterprise  

 เรียนรูHการสรHางตราที่มีเป¥าหมายชัดเจนในการแกHไขป�ญหาและพัฒนาสังคม ชุมชน หรือสิ่งแวดลHอม โดยใชH

รูปแบบการทำธุรกิจที่มีความยั่งยืน การใชHกลยุทธOทางการตลาดเปYนตัวผลักดันไปสู&การแกHไขป�ญหาของสังคมโดยไม&

ก&อใหHเกิดผลกระทบต&อสุขภาวะ สังคมและสิ่งแวดลHอมในระยะยาว และมีเป¥าหมายในการคืนผลประโยชนOจากการทำ

กิจการน้ันใหHแก&สังคมและชุมชนมากกว&าสัดส&วนท่ีนำมาป�นผลใหHกับเจHาของกิจการและผูHถือหุHน 

 

สต.561    การสรHางตราอย&างย่ังยืน                                                                        3 (3 – 0 – 6) 

BD 561    Sustainable Branding  

 ศึกษาการสรHางและพัฒนาตราอย&างยั่งยืนที่สามารถตอบรับกับความตHองการของโลกในป�จจุบัน  วางแผน 

การสรHางตรามุ&งปกป¥องทรัพยากรไวHสำหรับคนรุ&นต&อไปในอนาคต การสรHางตราที่มีความรับผิดชอบต&อสังคม โดยผ&าน

ขั้นตอนการสรHางตราตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยมุ&งเนHนการรูHจักประมาณตน การมีเหตุมีผล และการมีภูมิ 

คุHมกันภายใตHองคOความรูHท่ีดีและการบริหารอย&างมีธรรมาภิบาล 

 

 

 

 

สต.562     ฮวงจุHยกับการสรHางตรา                             3 (3 – 0 – 6) 

BD 562     Feng Shui and Branding  

 ศึกษาเกี่ยวกับความหมาย ความสำคัญ คุณลักษณะ หลักการของศาสตรOฮวงจุHย บทบาทของฮวงจุHยกับ

การทำธุรกิจและการสรHางตรา ฮวงจุHยกับการออกแบบเอกลักษณOตรา โลโกH นามบัตร การเลือกตำแหน&งอาคาร

สำนักงาน การตกแต&งสำนักงาน รวมถึงองคOประกอบอ่ืนๆท่ีเก่ียวขHองกับการสรHางตรา  

 

สต.563     การศึกษาดูงานดHานการสรHางตรา               3 (3 – 0 – 6) 

BD 563     Branding Field Trip 



 ศึกษาและเรียนรูHเกี่ยวกับการสรHางตราสินคHาหรือบริการจากหน&วยงาน องคOการหรือสถานที่จริงทั้งใน

ประเทศ และ/หรือต&างประเทศ เพื่อนำมาวิเคราะหO ถอดบทเรียน อภิปรายและนำเสนอผลการศึกษาจากการศึกษาดู

งานเพ่ือใหHเกิดการเรียนรูHร&วมกัน  

 

สต.564      การฝ�กปฏิบัติการดHานการสรHางตรา                      3 (3 – 0 – 6) 

BD 564      Branding Workshop 

 ศึกษาและฝ�กปฏิบัติการจริงเกี่ยวกับการสรHางตราโดยใชHกรณีศึกษาจริงหรือกรณีสมมติที่มีขอบเขต

ครอบคลุมถึงการรับขHอมูลจากเจHาของตราสินคHาหรือบริการ การวิเคราะหOป�ญหาของตรา การกำหนดกลยุทธOการสรHาง 

ตรา การวางแผนจุดสัมผัสตรา ผ&านกระบวนการระดมสมองและทำงานเปYนทีมและนำเสนอผลลัพธOจากการฝ�ก

ปฏิบัติการ 

 

สต.565     การศึกษาประเด็นเฉพาะดHานการสรHางตรา                       3 (3 – 0 – 6) 

BD 565     Selected Topics in Branding   

   ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี หรือประเด็นเฉพาะที่อยู&ในความสนใจป�จจุบัน รวมถึงแนวโนHมอนาคตในขอบเขตท่ี

เก่ียวขHองกับการสรHางตรา โดยมุ&งเนHนใหHผูHเรียนไดHเขHาใจลึกซ้ึงในเร่ืองเฉพาะดังกล&าว   

 

นศ.551     การคHนควHาอิสระ              3 (0 – 0 – 12) 

CA 551     Independent Study 

              ศึกษาคHนควHาอย&างละเอียด หรือวิจัยในหัวขHอ ประเด็นหรือป�ญหาทางนิเทศศาสตรOท่ีนักศึกษาใหHความ

สนใจเปYนพิเศษ โดยจัดทำรายงานภายใตHการควบคุมของอาจารยOท่ีปรึกษา 

 

นศ.552     การส่ือสารมวลชนระหว&างประเทศ                 3 (3 – 0 – 6) 

CA 552     International Mass Communication 

               ศึกษาระบบการสื่อสารมวลชนของประเทศต&างๆ และการสื่อสารมวลชนระหว&างชาติเปรียบเทียบ 

ความเหมือนและความแตกต&างโดยเนHนทางดHานวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนO วิเคราะหOโครงสรHางของระบบ 

ในแต&ละประเทศท่ีมีความสัมพันธOต&อสังคม เศรษฐกิจ และการเมือง 

 

นศ.553    การส่ือสารเพ่ือการพัฒนา          3 (3 – 0 – 6) 

CA 553    Development Communication 

              ศึกษาบทบาทหนHาท่ีของการส่ือสารท่ีมีต&อการพัฒนาบุคคล ชุมชน สังคมและประเทศชาติ ป�ญหา อุปสรรค 

ในการส่ือสารเพ่ือพัฒนาและแนวทางแกHไข ศึกษาและวิเคราะหOนโยบายการส่ือสารแห&งชาติกับการพัฒนาบุคคล ชุมชน 

สังคม เศรษฐกิจ และการเมือง รวมท้ังคHนหาแนวทางการนำการส่ือสารไปใชHพัฒนาประเทศไดHอย&างมีประสิทธิผล 

 

 

นศ.554   การบริการวิชาการแก&สังคม                                           3 (0 – 6 – 6) 



CA 554   Integrated Academic Social Responsibility   

             ศึกษา เรียนรูHการจัดโครงการบริการวิชาการแก&ชุมชนและสังคมในรูปแบบต&างๆ เช&น การใหHคำปรึกษา  

การอบรม การจัดประชุม การจัดเวทีเสวนา และการจัดกิจกรรมต&างๆ ที่มีการบูรณาการเชิงสหวิทยาการร&วมกับการ

เรียนการสอน การวิจัย และการทำนุบำรุงศิลปวัฒนธรรม 

 

นศ.555   การจัดโครงการเพ่ือการมีส&วนร&วมกับสังคม              3 (0 – 6 – 6) 

CA 555   Social Engagement Project 

             ฝ�กปฏิบัติการจัดโครงการเพื ่อการมีส&วนร&วมต&อสังคม การประสานสัมพันธOกับผู Hที ่มีส&วนไดHส&วนเสีย 

ในการพัฒนากระบวนการมีส&วนร&วม เรียนรูH ร&วมคิด ร&วมทำ ร&วมสรHางสรรคOคุณประโยชนOในดHานต&างๆ ที่ตอบสนองต&อ

ความตHองการและสอดคลHองกับบริบทขององคOการภาครัฐและเอกชน องคOการอิสระ องคOการสาธารณะชุมชน องคOการ

วิชาชีพ และสังคมโดยกวHางอย&างเปYนรูปธรรม 

 

นศ.556    การจัดการเทศกาลดนตรี             3 (3 – 0 – 6) 

CA 556   Music Festival Management 

             ศึกษาเนื ้อหา แนวความคิด ปรัชญา รูปแบบของงานเทศกาลดนตรี ที ่ม ีความแตกต&างตามประเภท 

ดนตรี การพัฒนางานเทศกาลดนตรีสู&สากล ธุรกิจบันเทิงที่เกี่ยวขHองกับเทศการดนตรี ศึกษาถึงวิธีการคิดสรHางสรรคO 

ตลอดจนศึกษากระบวนการผลิตทุกข้ันตอน เพ่ือนำมาใชHปฏิบัติจริง ไดHอย&างถูกตHองเขHาใจ 

 

นศ.557    การปฏิบัติการเทศกาลดนตรี             3 (0 – 6 – 6) 

CA 557    Music Festival Workshop 

              ฝ�กปฏิบัติการการจัดเทศกาลดนตรีในรูปแบบต&าง ๆ การคิดสรHางสรรคO การออกแบบ การเตรียมการ การ

บริหารงบประมาณ การผลิตสื่อ การตลาด การประชาสัมพันธO การดำเนินการตามแผนงาน ตลอดจนกระบวนการจัด

เทศกาลดนตรีทุกข้ันตอน 

 

นศ.558    วิทยาการทหาร          3 (3 – 0 – 6) 

CA 558    Military Science 

             ศึกษาใหHเกิดความรูHความเขHาใจความสัมพันธOระหว&างทหารกับพลเรือนในการป¥องกันประเทศ  รวมทั้งมี

ความรูHความเขHาใจอย&างกวHางขวางเกี่ยวกับวิทยาการทหาร สามารถคHนหาขHอเท็จจริง ทำความเขHาใจ ตลอดจนสามารถ

ประเมินขHอมูล แนวคิด และ หลักฐานใหม& ๆ จากแหล&งขHอมูลที่หลากหลาย โดยนำขHอมูลที่ไดHไปใชHในการแกHไขป�ญหา

ต&อสถานการณOท่ีเกิดข้ึนและเสนอแนะแนวทางแกHไขป�ญหาไดHอย&างสรHางสรรคO 

 

นศ.559    การพัฒนาความม่ันคงแห&งชาติ          3 (3 – 0 – 6) 

CA 559    National Security Development 



              ศึกษาใหHเกิดความรูHความเขHาใจในเร่ืองความรูHท่ัวไปทางทหาร ความม่ันคงปลอดภัยแห&งชาติ และ 

ยุทธศาสตรO รวมท้ังใหHมองเห็นถึงความจำเปYนของความร&วมมือ และการประสานการปฏิบัติระหว&างพลเรือนและทหาร 

อันจะก&อใหHเกิดความม่ันคงปลอดภัยแห&งชาติ 


